
活动发生器
让我们好好玩个大的
Do You Want to Build a Snowman？

Wan er Ge Da De

By: 陈一



是什么

为什么

怎么样



一个大前提
对于普通人：为什么会想要参加MOOC活动

对于校园大使：为什么要办一场MOOC活动



【QUIZ 1】
请尝试罗列普通MOOC活动

参与者的需求。



想不出来可以做什么活动

“如何卖得一口好安利?”



总是在一起
搞学习小组吗？





怎么从兴趣/热点出发？



游 戏 化









怎么知道兴趣/热点？

1.对外-吸取资讯

2.对内-自行调研



【QUIZ 2】
假设你刚做完一场主题分享活动，

你会想问参与者哪些问题？

请尝试设计你的活动反馈问卷。







不知道怎么宣传，影响力弱

“怎么能玩个大的?”



事前事后
事前宣传不到位，有一搭没一搭,匆忙安排；

事后不做宣传，虎头蛇尾，石沉大海。



【QUIZ 3】
脑暴！

请罗列所有你能想到的宣传渠道。



宣传渠道
如果有人力、时间，尽可能多铺宣传，多尝试。并试

着在事后评估性价比。宣传渠道应包括但不限于：

• 线上：群邮、群短信、微博、微信、QQ群、QQ空间、BBS、

贴吧、北上广的豆瓣同城、活动行、果壳的资源等……

• 线下：宿舍海报栏，寝室扫楼、学校公告栏、周边书吧咖啡

馆等存放传单、上下学必经路上摆摊搞活动、教室黑板角落

等……

• 性价比低的可以不必铺。性价比可以主观衡量，也可以评估

供以后参考。



事前事后
铺天盖地
有的放矢
善用资源













宣传文案
话题太大，来日方长

果壳网的活动发生器小组中，有发布过我们的新媒体

运营方案，欢迎参考。



社团成员粘性不足，召集不起来

“约不约？”



1

2

3

缺乏联系
MOOC伙伴不只是学习伙伴！
正如你期待社团生活带给你更
丰富的社交生活~

不好玩
此处回到形式不丰富的问题上

不会管理
管理是与人沟通的艺术



【QUIZ 4】
新学期来临，策划一个或一系列活

动，旨在尽可能招募更多新人。
（需写清宣传侧重点、各阶段利用哪些宣传渠道。）



如何为活动拉取赞助/外联

“穷，穷乃万恶之源”



互惠互利
有始有终









Thanks！

By: 陈一


