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课程的简要历程



2014年MOOC上线



2004年第一次EN培训



课程的发展历程



课程发展历程

本学期超过1.5万人
10所学分合作高校



报告内容

1. MOOC盛行的时代逻辑

2. 对MOOC课程的认识

3. MOOC课程如何开始

4. 上线运营，不是结束

5. 做还是不做



1、MOOC盛行的时代逻辑



1991年的广告
这13种产品是：
1. 全天候个人立体声音箱，11.88美元。
2. AM/FM带时钟收音机，13.88美元。
3. 入耳式立体声耳机，7.88美元。
4. 超薄计算器，4.88美元。
5. Tandy 1000 TL/3家庭桌面电脑，1599美

元。（美国人一般用这个玩游戏和处理
文字，配置很低，使用3.5寸软盘。）

6. 家用录像机，799美元。
7. 移动蜂窝电话，199美元。
8. CB信号收音机，49.95美元。
9. 快速拨号电话，29.95美元。
10.可移动式CD机，159.95美元。
11.桌面扫描仪，99.55美元。
12.电话答录机，49.95美元。
13.手持磁带录音机，29.95美元。

1991年要花3054.82美元买的东西，如今花
几百美元买个iPhone就可以了。



社会发展越来越快的原因

社会的进步是一部信息储存和传播
方式变革的历史。



信息传播加速的影响

• 信息量大幅增加

• 知识更新加快

• 知识半衰期缩短

• 每个人都面临终身学习的挑战



信息时代的基本矛盾

越来越多的新知识 vs 有限的时间



MOOC盛行的原因

• MOOC盛行的根本原因是对学习者效率的

提升，所以才会受到用户的欢迎

• MOOC的盛行看似是资本推动，实则为用

户需求驱动，这种潮流不可逆转



MOOC带来的影响

• MOOC会替代大学吗？

• 老师都会下岗吗？
– 本学期《文献管理与信息分析》被10多所学校

认可学分，包括上交大、哈工大、上海中医药
大学、重庆大学、河北大学、中国地大等。

– 类似机器替代人工，趋势不可阻挡



百度90后洞察报告



百度90后洞察报告



MOOC盛行的原因

• 追求高效学习，是时代发展的必然

• 网络技术的普及

• 移动智能终端的普及

• 伴随互联网长大的一代习惯利用网络来学

习（果壳网数据：>20%中学生）



2、对MOOC课程的认识



从1.0、1.5到2.0

• 2011年起，课堂视频课件上网 （1.0）
• 2013年春，网络公开课（纯在线）（1.5）
• 2013年秋，3004人（课程直播）
• 2014年春，翻转课堂，网络课堂3040人
• 2014年夏，1.1万人 （2.0）
• 2014年秋，1.5万人

– 10所合作学校
– 学分学校超过千人



对MOOC的认识

• MOOC与传统网络公开课的不同，MOOC

是完整的教学过程

• MOOC的价值

– 碎片化学习，高效学习

– 节奏快，内容紧凑，知识密度高



MOOC需要产品思维

• 先进性
– 内容要有价值

• 用户体验
– 符合用户学习的习惯

• 性价比
– 时间投入与产出比



制作MOOC的挑战

• 短小视频带来内容设计与安排上的差异

• 每部分要相对独立

• 镜头感，也是需要培养的

• 课程表现形式



3、MOOC课程如何开始



几点考虑

1. 是否需要做MOOC
2. 认识MOOC与传统课堂的差异
3. 课程内容的组织
4. 课程素材的准备
5. 课程录制形式的考虑
6. 课程的剪辑与加工



1.是否需要做MOOC

• 课程的受众是否广泛？

• 是否愿意投入大量的时间精力，从事教学？

• 是否乐在其中？

• 是否看重眼前的经济回报和政策支持？



2.MOOC与传统课堂

• 学习自由，精力不易长时间集中
• 交流方式不同，用户的兴奋点有差异
• 碎片化时间，要求时间不能太长
• 高效学习的需求，要求信息量大，节奏快
• 内容重新组织是制作MOOC过程中最难的

一部分



3.课程内容的组织

• 充分考虑学习行为



3.课程内容的组织



3.课程内容的组织



4.课程素材的准备

• PPT并不要求做得很漂亮

• 基本都不会直接往视频中放

• 素材尽可能充分



5.课程形式多种多样



6.课程的剪辑加工

• 专业团队制作

• 需要核对，检查

• 包括字幕的校对

• 以上这部分可以有助教协助完成



4、上线运营，不是结束



不建议多平台

• 中国大学mooc
• 学堂在线
• 优课联盟
• 安徽省网络课程学习中心
• 好大学在线
• 过来人TopU平台



同伴环境的构建

• 相互学习，相互监督

• 互动，论坛，QQ群

• 用户活跃度的维持，引导分享

• 时间投入，每天至少半小时



作业的设计

• 考虑学员之间的差异，不同于线下班级

• 建议设计不同层次的作业

• 作业

– 引导体验，建立信心，养成习惯



可能的问题

• 人数很多，活跃不足

• 不要指望一开始就万众瞩目

• 摆正心态，普渡众生，你只能帮助那些愿

意改变的人



我们的探索

• 作业设计，更贴近需求，引导体验！

• QQ群等多种途径互动

• 周五晚在线答疑

• 引导并组织学员进行分享



安徽省网络课程学习中心



课程介绍页面



课程介绍页面













5、做还是不做？



• MOOC可以放大个人的价值

• MOOC可以放大大学的价值







欢迎大家一起加入MOOC的
阵营，做教育改革的开拓者！


